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Mikä on Föli?



Millainen 
kuluttajatutkimus 

tehtiin?



1792 
Föli-alueella asuvaa vastaajaa

2 kpl
vertailukelpoista aineistoa

51% 
vastaajista naisia

6% 
äidinkieli muu kuin 
suomi tai ruotsi



Demografisten tekijöiden vaikutus
bussin käyttöön on pieni. 

Fölin bussien käyttäjäkunta on hyvin 
”universaalia”. 



Vuodenajoilla ei 
juurikaan ole merkitystä 
kulkuneuvon valintaan.



Vain noin 20 % ei käytä bussia lainkaan, 
20 % säännöllisesti. 

Satunnaiskäyttäjiä on siis jopa 60 %.
Heissä on paljon potentiaalia!



Helppous ja järkevyys 
ovat tärkeimmät syyt 

valita bussi. 



Kun vertaillaan pääasialliseksi kulkumuodoksi 
oman auton, bussin, pyöräilyn ja kävelyn
ilmoittaneita keskenään, mikä ryhmä tunsi…

a) Eniten harmitusta omasta kulkutavasta?
b) Eniten iloa omasta kulkutavasta?
c) Kulkumuotonsa eniten osaksi identiteettiä?

Arvaa!



Auto harmittaa eniten – pyörä vähiten!

Harmitus kulkuneuvosta Ilo kulkuneuvosta Kulkuneuvo identiteetin osana



Henkilöautoiluun liittyvä 
vapaudentunne onkin vain harhaa?



Merkittävin Fölin 
bussien käyttöön 

vaikuttava 
demografinen 
tekijä on ikä.



Nuoret matkustajat eivät 
usko käyttävänsä bussia 
enää 5 vuoden päästä.



Fölin markkinointi kannattaa 
strategisesti suunnata 

erityisesti nuoriin.



Muiden kuin suomen- ja 
ruotsinkielisten pääasiallinen 

kulkumuoto on bussi. 

He myös suhtautuvat 
joukkoliikenteeseen erittäin 

positiivisesti. 



Bussien koettua turvallisuutta 
voi vielä parantaa.



Kannattaako ilmastoasioita 
nostaa esille markkinoinnissa? 



Tärkeitä 

nostoja:
Asenteisiin vaikuttava markkinointi: 

bussi tuokin vapauden?
•

Muunkielisten huomioiminen 
markkinoinnissa ja viestinnässä.

•
Fölin markkinoinnissa tuodaan esiin 

erityisesti bussin järkevyys 
ja helppous

•
Runkolinjastossa korostetaan 

aikatauluista riippumattomuutta



Kiitos! 
Haluaisitko kysyä 

jotain?
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